附件2：命题策略单
一、区域公共品牌需求
	命题1

	命题单位
	南京新农公共品牌运营管理有限公司

	命题类别
	☑ 产品包装设计

	品牌介绍
	“食礼秦淮”是南京市重点打造的市级农产品区域公用品牌，由市属涉农国企南京新农发展集团自2019年起运营。品牌聚焦南京优质稻米、绿色蔬菜、雨花茶、盐水鸭、固城湖螃蟹等特色产业，已授权主体270家，覆盖产品1678种，包含11类国家地理标志产品。品牌荣获“中国农业名片奖”、“十大新锐品牌奖”等荣誉，2025年位列中国区域农业形象品牌影响力指数第41位。品牌以“食礼文化”为核心，融合传统耕读与秦淮美食文化，致力于成为南京城市礼物的代表名片。

	命题要求
	以“食礼秦淮”品牌旗下的南京雨花茶、南京盐水鸭等特色农产品为核心元素，设计一套 “南京城市礼物”主题伴手礼盲盒。设计要求如下：
1、盲盒需至少包含2-3款不同品类的南京特色农产品（如雨花茶、盐水鸭等），也可加入其他地标产品元素，体现南京地域特色与文化底蕴。
2、包装设计需符合“盲盒”形式，可设计为同一系列多个款式（如不同节气、不同故事主题），或单个礼盒内设置随机隐藏款。
3、设计风格应融合传统“食礼文化”与现代审美，兼具国潮感与礼品属性，适合作为城市伴手礼在旅游、节庆、商务等场景推广。
4、需考虑实际包装材料、结构、成本及生产可行性，鼓励环保、可再利用的设计理念。
提交方案应包含：设计效果图（至少2个款式）、结构示意图、尺寸规格、材质说明、设计理念阐述。





	命题2

	命题单位
	南京新农公共品牌运营管理有限公司

	命题类别
	☑ 产品包装设计  ☑ 营销策划

	品牌介绍
	“食礼秦淮”是南京市倾力打造的市级农产品区域公用品牌暨服务平台，由市属唯一涉农国企南京新农发展集团自2019年12月31日起运营。
“食礼秦淮”围绕南京市优质稻米、多功能油菜、绿色蔬菜、现代茶、都市花卉、精品蟹虾、特色鱼、南京鸭等农业特色主导产业，挖掘本地优质农产品生产主体与资源，累计吸纳农业企业、农民合作社、家庭农场等授权主体270家，涉及产品1678种，涵盖南京雨花茶、南京盐水鸭、固城湖螃蟹、白马黑莓、横溪西瓜、八卦洲芦蒿、土桥大米、龙池鲫鱼、永宁青虾、溧水草莓等11类国家农产品地理标志产品，更好满足人民群众日益多元化的食物消费需求。
“食礼秦淮”致力于打造南京品牌农业新名片，先后获得“中国农业名片奖”、“十大新锐品牌奖”、“南京市放心消费最佳实践案例”、“2025年度中国区域农业形象品牌影响力指数TOP100榜单”中位列第41位，较去年跃升13位。
“食礼秦淮”承载中华食礼传统，创新秦淮美食文化，以崭新的面貌把传统的“耕读文化”与“食礼文化”呈现给大家。

	命题要求
	1、 需为“食礼秦淮”品牌鸡蛋、蔬菜、水果、蔬果、螃蟹设计外包装盒；为“食礼秦淮”品牌大米、酱卤腊味产品（盐水鸭、酱鸭、酱板鸭、盐焗鸡、烧鸡、椒麻鸡、酱牛肉、猪肚、猪耳、猪舌、盐水鸭腿、酱鸭腿等）设计外包装袋、为“食礼秦淮”品牌设计端午节礼盒、中秋节礼盒、春节礼盒，以上需求的设计产品需适用于在自营门店货架、商超货架上陈列、出售、展示。
2、命题1：仅针对南京市级农产品区域公用品牌“食礼秦淮”，提交完整品牌营销策划案，覆盖五个模块：市场调研与分析（市场分析、消费者洞察、竞品对标、SWOT评估）、品牌定位与策略（核心价值主张、目标群体画像、差异化竞争策略）、传播策略规划（全年传播节奏、内容矩阵、媒介投放、KOL/KOC合作、事件营销）、执行计划与排期（季度分解、关键里程碑、责任分工与资源配置）、预算方案与效果评估（预算总额与分配、ROI预估、KPI体系）。要求方案具备可落地性，能够切实助力“食礼秦淮”品牌影响力提升与销量增长。
命题2：围绕“食礼秦淮”品牌，完成全品类与单品类联动、市区镇三级品牌联动的一体化整合营销方案。方案覆盖：品牌联动定位与协同策略；全品类与单品类产品组合、定价、渠道联动计划/市区镇三级品牌联动打法；可落地的联动营销活动、节点节奏、预算分配；效果预估与品牌提升指标




















二、企业品牌需求
（一）包装熟食制品
	命题3

	命题单位
	南京市浦口区卢锦记茶干厂

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市浦口区桥林卢锦记茶干厂，是一个拥有三百多年豆制品生产历史的老作坊，现从事茶干、白干、豆腐、油炸干、臭豆腐等十几个产品的生产。特别是卢锦记茶干，因其正宗配方，结合现代工艺流程，按照国家食品安全生产要求，生产的产品色泽油润，香味纯正，富有韧性，软硬适中。深受广大消费者的青睐。曾在金陵晚报、桥林寻宝记、江苏卫视、走进乡村、南京电视台、直播南京、浦口电视台看江北、江苏教育频道等节目刊登播出。

	命题要求
	需为该品牌产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。














	命题4

	命题单位
	南京市浦口区荣兴清真牛羊肉馆

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市浦口区荣兴清真牛羊肉馆所制作的五香牛肉，最早可追溯至清光绪年间。其制作技艺传承已逾百年，至今一脉相承六代，并入选非物质文化遗产名录。第三代传承人王守道先生（号九爷，1913年生）亦被载入《江浦县志》，彰显其历史地位与文化价值。
本品始终坚持选用农村散养水牛肉为原料，肉质瘦而不柴、紧实细腻，香味醇厚浓郁，营养价值丰富。承袭百年传统技艺，全程纯手工卤制，绝不添加任何添加剂，真正做到自然本味、健康安心。

	命题要求
	一、产品包装设计需求
礼盒装（提升品牌价值）和日常装（适合家庭复购）。
 产品品类：卤制熟食（五香牛肉/红烧牛肉），真空包装。
1、包装规格
礼盒装：内含2-4袋独立小包（如500g/袋）。
家庭装：250g或500g，适合冷藏即食或加热。
体验装：50g小包装，用于直播引流或赠品。
2、功能要求：保鲜期60-90天；材质轻便耐运输（防暴力快递）；透明窗口可展示牛肉纹理。
3、设计风格：新中式，手绘老卤锅、香料等元素。
4、适配场景：节日送礼、家庭餐桌、办公室即食、佐餐下酒。
二、平面广告设计需求
1、设计用途：电商平台（详情页头图/主图）。
2、宣传理念：突出“百年非遗老卤，一口地道金陵味”。用“6代人守一锅卤汤”等文案传递匠心。强调“非遗”认证标识。
3、设计风格：怀旧胶片质感或插画风，建议加入特写（牛肉纹理、撕开的拉丝感）。
4、适配场景
电商主图：白色极简背景，突出牛肉大特写+醒目标语。
户外广告：深色背景搭配暖光，强调“非遗”认证标识。
三、直播带货短视频需求
建议以 “溯源+种草” 为主线。
1、短视频类型：非遗传承探店/电商助农。
2、风格定位：质朴治愈系 Vlog 实拍老卤沸腾特写+ASMR音效（咕嘟声、切肉声）。
3、目标受众：25-45岁，注重食品安全、热爱传统美食的家庭用户。
4、核心宣传内容
3秒开头：展示手撕整块牛肉，强调“不散不柴，丝丝分明”。
信任建立：老汤熬制+老师傅切片手法，提及“无添加/自然香料”。	



















	命题5

	命题单位
	南京陈桥食品有限公司

	命题类别
	☑ 产品包装设计☑ 平面广告设计

	品牌介绍
	一、企业概况
南京陈桥食品有限公司是一家以畜禽肉制品加工为主，集研发、生产、营销于一体的农业产业化市级重点龙头企业。
目前公司成熟产品以“陈桥烤鸭”“陈桥板鸭”为主，另有卤制食品（鸭副系列、鸡系列、牛肉系列、猪肉系列、鹅系列、鱼系列以及方便菜肴系列）共50余种。其中，“陈桥板鸭”被认定为非物质文化遗产，创始人陈永乔被认定为非物质遗产传承人。我们一直在探索传统工艺与现代技术相结合的发展道路，现已通过ISO22000食品安全管理体系及ISO9001质量管理体系认证。
我们凭借优良的品质与服务，先后获得“南京最美味鸭王五星店”、“中华老字号”、“栖霞区宝藏农产品”、“瞪羚企业”等称号。
未来，陈桥食品将继续以非遗技艺为根，以科技创新为翼，履行龙头企业责任，引领行业高质量发展，为弘扬中华传统美食文化、助力乡村产业振兴而不懈奋斗。
二、品牌现状
公司目前拥有成熟主品牌“陈桥烤鸭”（已运营多年，在南京及周边市场具有较高的品牌知名度和美誉度）。为进一步拓展细分市场、丰富产品矩阵，公司现拟推出子品牌“陈小乔”（待启用），定位为面向社区及下沉市场，主打极致性价比，多样化跨界产品组合，以差异化策略抢占细分赛道。

	命题要求
	一、品牌视觉识别系统（VI）设计
围绕子品牌“陈小乔”进行完整的视觉识别系统设计，具体包括：
1、品牌标志（Logo）设计：
❖提供Logo图形设计方案，含彩色稿、黑白稿、反白稿；
❖需体现品牌“惠民”、“传承”的理念；
❖需体现南京地域文化特色（如秦淮文化、金陵元素、鸭文化等）与产品属性；
❖标志须简洁有力、辨识度高，适合在包装、门店、线上等多场景应用。
2、标准字体设计：
❖品牌标准中文字体设计；
❖可酌情加入英文或拼音；
❖明确字体使用规范（标题、正文、标识字体）。
3、标准色系统设计：
❖确定品牌主色、辅助色及禁用色规范；
❖色彩方案需符合食品行业调性，同时具有差异化识别度。
4、辅助图形设计：
❖开发与Logo风格统一的品牌辅助图形；
❖辅助图形需可单独或组合使用，适配各类宣传、包装场景。
5、品牌IP形象设计（可选）：
❖可围绕南京鸭文化设计品牌吉祥物或IP形象；
❖风格需有记忆点，适合社交媒体传播。
二、产品内外包装设计
涵盖子品牌旗下核心产品的内包装、外包装及礼盒设计，具体包括：
1、内包装设计：
❖产品品类：盐水鸭、烤鸭、鸭翅、鸭爪、百味鸡、五香牛肉、猪头肉、面点等；
❖包装规格：根据产品形态确定（如真空袋装、氮气锁鲜盒等）；
❖功能要求：符合食品安全标准，具备保鲜、防漏、易开启等功能；
❖视觉要求：统一品牌调性，信息层级清晰（产品名、品牌标识、净含量、配料表等）。
2、外包装/礼盒设计：
❖设计规格：如单只装礼盒、双只装礼盒、多品组合礼盒等；
❖适配场景：日常消费、节庆礼品（春节、中秋）、旅游伴手礼、商务馈赠等；
❖设计风格：需与品牌整体调性一致，兼具文化感；
❖材质建议：鼓励使用环保、可降解材料，兼顾成本可控与视觉质感。
三、产品宣传设计
围绕子品牌上市推广需求，设计系列宣传物料，具体包括：
1、品牌主视觉（KV）：
❖用于品牌发布的主题画面；
❖需包含品牌Logo、Slogan及核心视觉元素。
2、宣传海报：
❖适用于门店海报、户外广告、电商平台封面等场景；
❖不少于2款不同主题/场景的设计方案。
3、产品宣传单页/手册
❖品牌及产品介绍折页或手册；
❖适合展会、门店陈列、促销活动等场景使用。
4、电商详情页视觉规范
❖电商平台（如淘宝、京东、抖音等）产品详情页的视觉框架与风格规范；
❖含主图、详情页模板、直播间背景等。
四、设计要求
1、地域文化性：设计需深度挖掘南京地域文化元素（如秦淮风光、金陵古都、非遗技艺等），体现南京盐水鸭/烤鸭的深厚饮食文化底蕴。
2、品牌差异化：子品牌需与公司主品牌形成清晰的视觉区隔与定位差异，同时保持同一企业旗下的品牌关联性。
3、市场导向：设计需符合目标消费群体的审美偏好，具备市场竞争力与商业落地可行性。
4、系统完整性：VI系统、包装设计、宣传设计三大板块需调性统一、品牌理念贯穿始终。
5、原创合规：所有设计方案须为原创，不得侵犯他人知识产权-24；包装设计需预留必要的产品信息栏，符合《食品安全国家标准 预包装食品标签通则》等相关法规要求。
6、落地可行性：包装设计需考虑生产工艺可行性、成本控制及物流运输要求。







	命题6

	命题单位
	南京市浦口区桥林食品厂

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市浦口区桥林食品厂，位于千年古镇南京市浦口区桥林镇，省道浦乌公路旁，交通便利。2000年10月成立，注册资金100万元，厂房建筑面积500平方米，固定资产220万元。主要业务为豆制品加工销售。生产的桥爷牌桥林茶干是南京市地方传统食品，已有近200年的生产历史。桥爷牌“桥林茶干”精选大豆为主要原料及相关辅料，采用磨浆、点卤、过滤、浓缩、成型等祖传工艺制成豆腐干，浸润于经独特工艺、精心熬制的酱汁（水、酱油、白砂糖、香辛料）之中，通体入味、沥干挂汁，并结合现代技术精制而成，口感香甜清润，富有韧性，咀嚼力强，回味久香，是饮酒、品茶及旅游、休闲、馈赠亲友之佳品。

	命题要求
	需为该品牌产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。













（二）茶叶类
	命题7

	命题单位
	南京雪松茶业有限公司

	命题类别
	☑ 产品包装设计

	品牌介绍
	“雪松”是南京雪松茶业有限公司旗下的核心茶叶品牌，公司成立于2002年，隶属南京农垦产业（集团）有限公司，是一家集雨花茶种植、生产、加工、销售于一体的国有茶企。品牌基地位于南京市溧水区傅家边农业科技园及无想山景区腹地，拥有500亩优质茶园。其出品的“雪松”牌雨花茶为国家地理标志保护产品，外形紧细圆直、滋味鲜醇，屡获“中茶杯”“陆羽杯”特等奖及市评比金奖等荣誉，是南京雨花茶的代表性品牌之一

	命题要求
	需为雪松系列茶叶统筹打造全套全新包装体系，整体涵盖高端礼品礼盒、日常饮用外包装、独立内袋小包装三大品类，各品类茶叶净含量规格明确如下：
一、高端礼品茶礼盒（两款规格）
1. 规格一：单泡茶叶净含量5g，每罐10泡，每礼盒内含5罐；
2. 规格二：单罐茶叶净含量50g，每礼盒内含5罐。
二、日常饮用款外包装
单袋茶叶净含量5g，每盒共10袋，主打日常自饮、便携实用。
三、独立内袋小包装
配套设计两款含量独立内袋：5g单泡独立小袋、50g整装独立内袋，适配礼盒及日常款整体配套使用。







	命题8

	命题单位
	南京青泉茶业有限责任公司

	命题类别
	☑ 产品包装设计

	品牌介绍
	“宝石花”是南京青泉茶业旗下核心品牌，作为南京早期生产雨花茶的核心厂家之一，品牌依托青龙山生态茶园，拥有600余亩优质种植基地，是雨花茶原产地保护单位。四十余年来，品牌坚持匠心工艺，主打“宝石花牌”雨花茶与独有龙雾茶两大系列，产品多次斩获南京市雨花茶质量评比金奖，兼具国家地理标志保护与绿色食品认证，以生态种植、传统工艺与标准化管控，打造兼具品质与口碑的南京本土高端绿茶标杆。

	命题要求
	1. 产品包装设计 
为“宝石花”系列茶叶设计全新包装体系，希望融合南京地域文化元素与现代简约美学，兼顾密封保鲜功能与电商物流适应性。整体涵盖高端礼品礼盒、日常饮用外包装、独立内袋小包装三大品类，各品类茶叶净含量规格明确如下：
一、高端礼品茶礼盒（两款规格）
1. 规格一：单泡茶叶净含量5g，每罐10泡，每礼盒内含5罐；
2. 规格二：单罐茶叶净含量50g，每礼盒内含4罐。
二、日常饮用款外包装
单袋茶叶净含量5g，每盒共10袋，主打日常自饮、便携实用。
三、独立内袋小包装
配套设计两款含量独立内袋：5g单泡独立小袋、50g整装独立内袋，适配礼盒及日常款整体配套使用。





\\
	[bookmark: _GoBack]命题9

	命题单位
	南京淳青茶业有限公司　

	命题类别
	☑ 产品包装设计

	品牌介绍
	慢城出好茶，淳青传匠心。
淳青茶业扎根中国首个“国际慢城”——南京高淳，坐拥游子山国家森林公园与古胥河环抱的生态茶园。九十载林木相依，五千亩茶园翠染，这里远离尘嚣，是名副其实的“南京茶乡”。
自20世纪50年代起，我们以匠心传承制茶技艺，创制出雨花茶、金陵春、碧螺春等名优茶品。六十年深耕，成就“江苏老字号”与“绿色食品”“生态低碳茶”三重认证，屡获“中茶杯”特等奖等权威荣誉。
从茶园到茶杯，我们坚持自然慢生长，融合现代绿色防控技术，守护每一片茶叶的本真之味。淳青不只是一杯茶，更是一段慢下来的时光，一份来自山水之间的真诚馈赠。
慢城不赶时间，淳青只做一杯干净的好茶。愿以这盏清茶，邀您细品慢城风土，回甘岁月静好。
慢城文化的典型寄托淳青的“淳”是高淳，淳青作为高淳这个首个“国际慢城”的标杆茶业品牌，遵循慢城的三个“慢”——
一、生态的慢：强调对自然景观、生物多样性与传统生活环境的保护，追求人与环境的和谐共生，拒绝单纯追求效率的工业化污染与无序扩张。青山林场位于“中国首个国际慢城”与“游子山国家森林公园”，森林覆盖率达90%以上，无工矿污染。我们引进中茶所的绿色防控与生态低碳茶园技术，将生产对环境的负担降至最低，并通过茶园的固碳释氧、水土保持功能，反向滋养慢城生态。这构成了产品干净本真的风味根基。茶叶被认证为“生态低碳茶”，茶园被誉为“中国最美茶园”之一。
二、手艺的慢：推崇本地特有的文化、美食、手工艺与产业，支持本土经济，保护社区认同感，反对全球化和追求效率的同质化。我们完整保留了“高淳雨花茶手工制作技艺”（区级非遗），并将其作为高端产品的品质核心。同时，我们拥有1985年通过部级鉴定的雨花机制工艺，确保了传统风味的稳定传承与规模化供应。
三、生活的慢：倡导“美好生活”而非“快速生活”，重视人与人之间的真实交流、公共空间的品质以及从容的生活节奏，提升居民与游客的幸福体验。喝茶，即刻获得一段专注、宁静的“慢时刻”。名优茶的出售也不是靠价格快速走量，而是靠品质和口碑建立人与人的联系。淳青还打造了一条国家级精品旅游线路，让人亲身沉浸于慢城茶生活，开发茶园观光、采制体验、茶艺培训等茶文旅项目，正在打造茶体验博物馆。淳青的slogan“把高淳茶带回家，慢慢品茶”正诠释了慢城文化，淳青也正在参与搭建区域公共品牌“国际慢城”。

	命题要求
	需为该品牌产品设计品牌logo，茶叶包装。
（1） 茶叶包装：
总需求：外包装盒、小包装袋、手提袋
品名：雨花茶
规格：250g（半斤装）
现有原包装照片：
[image: 微信图片_20260322163322_392_4]
[image: 3d9d11369d24f11328ffe632bda15afd]
[image: 022f333be8de07513ade6426a1df7305]
[image: 43b208b81319eee660021e7fee76df59][image: 79bcda688f51ac76c6656251adcbd39b][image: 2f13d27885311e739808697c81fe5da2][image: 3ab8fba9d14826ef7c2a89daca2d8415][image: df6babb55e6faacf897d051de9ea6413]
要求：小包装，一袋放一泡茶叶，提高便捷性；印游子山logo和淳青新品牌logo，使包装与品牌文化格调匹配。
适用产品：3000-5000元/斤的手工雨花茶          
设计目的：跟上新时代大众审美，使包装与产品价值、价格匹配，提升提高购买意愿。
面向人群：30-60岁的高消费人群
（2） 品牌logo：
详细设计理念
1.字义内核
淳：淳朴、淳厚、本心，代表制茶初心、茶汤醇厚、做人诚信纯粹；
青：青山、青茶、青春、青绿，寓意高淳好山好水、茶园生态、茶叶鲜活原生。
2.地域文化
山水线条取自高淳游子山+固城湖山水地貌，贴合“江南水乡、国际慢城”地域标签，让人一眼记住高淳本土好茶。
3.行业属性
中心茶芽直观体现茶叶主业，线条舒展柔和，符合茶文化清、静、雅、和的东方茶道精神。
4.品牌精神
寓意圆满、长久、生生不息，企业代代传承、稳步发展、不忘初心。
简约造型去繁从简，契合现代审美，既有传统茶企底蕴，又具备年轻化、现代化品牌气质，同时结合上述品牌文化故事，彰显品牌特色。
5.价值传递
整体传递：原产地生态茶+老字号匠心制+纯粹本真好茶的核心品牌价值。

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



	命题10

	命题单位
	南京市浦口区十里家庭农场

	命题类别
	☑ 产品包装设计☑ 直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市浦口区十里家庭农场位于南京市浦口区星甸街道十里社区十里组，于2013年6月注册成立，注册资本300万元。是一家集雨花茶、碧螺春和炒青等系列茶叶的基地开发、生产、加工、品牌营销、茶文化体验交流为一体的省级示范家庭农场。现有茶园345亩。生产的主导产品是十里清峰绿茶，是南京雨花茶中的精品，以其清新隽永、品味高雅之特点，深受消费者好评，多次在省市地方名茶评比中获特等奖、金奖、银奖等荣誉。2014年获得南京市著名商标，2015年获得南京市名牌产品，2016年获得“江苏省著名商标”和“绿色食品认证”。十里宁浦红红茶严格遵循传统工艺，具有条索紧细匀齐、汤色红艳、滋味醇厚鲜甜的特点。2026年度共生产优质绿茶1.5吨，优质红茶1吨，目前农场主要销售途径还是传统线下销售。2026年春茶期间与南京农业大学共同研发的草莓红茶顺利完成试制，目前已小批量上市测试。

	命题要求
	一、产品包装设计需求：
1、十里清峰雨花茶内外包装设计、内包装5g，外包装按照包装礼盒设计，125g/盒、250g/盒（含手拎袋），主要用于送礼。
2、十里宁浦红红茶内外包装设计、内包装5g，外包装按照包装礼盒设计，125g/盒、250g/盒（含手拎袋），主要用于送礼。
3、十里宁浦红草莓红茶内外包装设计、内包装5g，外包装按照包装礼盒设计，50g/盒、100g/盒、125g/盒、250g/盒（含手拎袋），主要适配年轻群体。
二、直播带货短视频需求：涵盖产品种草、本地探店、电商助农等多种类型。目标受众是所有爱茶人士。核心宣传内容：南京雨花茶原产地认定基地、绿色食品、纯手工炒制等内容。






	命题11

	命题单位
	南京市浦口区石佛茶林果园

	命题类别
	☑ 产品包装设计☑ 平面广告设计

	品牌介绍
	福童牌雨花茶色香味形俱佳，其叶形如松针，条索紧结圆直，锋苗挺秀，味鲜爽纯正，香气清香高雅，叶底匀净嫩绿，连续多年荣获南京市名特茶评比金奖、江苏省“陆羽杯”名特茶评比一等奖、全国“中茶杯”名优茶评比一等奖等奖项 ，被评为南京市名牌产品、南京市著名商标。公司顺利通过有机食品认证、低碳认证，并顺利复评获得雨花茶地理标志证书。 而福童牌雨花茶中所蕴含的“传统工艺”，也成了它的重要内核。为了能让福童牌雨花茶继续发展创新，我们将几十年的老手艺积极保留并不断革新，保证雨花茶的品质。

	命题要求
	产品包装设计需求，各平台平面广告设计需求
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	命题12

	命题单位
	南京武豪农业技术推广有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	浦乌润泉隶属于南京武豪农业技术推广有限公司，品牌溯源始于1996年，扎根南京市浦口区乌江镇，是当地深耕农林产业的本土龙头企业品牌。品牌依托企业多年农林种植积淀，主营苗木、花卉、果树、茶叶全品类农林种养与产销业务，自有标准化种植基地，因地制宜培育各类农林作物。在茶叶板块，品牌传承本土种茶底蕴，融合现代化制茶工艺精细加工，严控从茶园种植到成茶出品全流程，造就茶叶出众品质。2016年“浦乌润泉”正式获批注册商标，品牌深耕浦口本土农林二十余年，立足地域农业资源优势，以优良农林产品与匠心制茶为核心竞争力，成为浦口地区极具代表性的农林特色龙头品牌。

	命题要求
	需为该品牌产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。













	命题13

	命题单位
	南京紫金山茶叶有限公司

	命题类别
	[bookmark: OLE_LINK3]产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频 

	品牌介绍
	南京紫金山茶叶有限公司位于著名的历史文化名城南京境内的紫金山脚下，是“南京雨花茶”的核心源发产区。南京雨花茶是南京的本土特产绿茶，是中国十大名茶之一。2020年11月，南京雨花茶制作技艺被国家文化和旅游部列入国家级非物质文化遗产代表性项目名录。南京雨花茶是绿茶炒青中的珍品，是优质细针状春茶，也是中华三针茶形之一。
公司生产的“玄武湖”牌和“紫金山”牌系列茶叶是南京市著名商标产品，2020年、2023年荣获长三角名优食品奖，是南京青奥会和苏商大会等优质客户南京雨花茶生产提供商。主要产品为南京雨花茶、南京红茶系列。
紫金山雨花茶：是南京地理标志产品--南京雨花茶认证生产企业之一，选用原生态绿色种植的优质茶箐制作，干茶入水即沉，茶汤黄绿，香气清幽，齿颊留芳，滋味悠长。
紫金山红茶：选用春茶原料，用独特的低温有氧手工发酵工艺制成，汤色明亮，呈琥珀色，闻之有花香甜气，入口甘净醇爽，耐冲泡。2021-2025年获南京市名特茶质量评价金奖。

	命题要求
	需为该品牌产品设计茶叶类产品包装、宣传物料、宣传视频、直播带货短视频等内容。










	命题14

	命题单位
	南京小木成林农业发展有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	小木成林品牌由林苏荣创立，品牌创始人身为草圣林散之家族后人、林氏茶农子弟，同时是非遗践行者、林氏柴烧手作雨花茶传承人。出身制茶世家的林苏荣自幼受耕读与茶文化熏陶，早年入职国企，不惑之年遵从本心返乡，深耕传统手工制茶技艺，遍访江南制茶名家，历经数十载打磨，整合家传制茶工艺，创立「小木成林」品牌。品牌取名源自家训“生于乡村，长于林氏，一木不为林，共生方为林”，寓意一代代茶农如茶树般扎根乡野、抱团相守、绵延成林，以茶为纽带搭建城乡互通桥梁，传承耕读文化与古法制茶精神，是南京浦口区炒青类绿茶非物质文化遗产保护项目。

	命题要求
	需为该品牌产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。













（三）瓜果蔬菜类
	命题15

	命题单位
	南京缘派蔬菜专业合作社

	命题类别
	☑ 产品包装设计

	品牌介绍
	[image: 商标 (2)]优秀合作社品牌--派缘
南京缘派蔬菜专业合作社于2010年成立，由合作社理事长周福安带领，在2013年取得集体商标核定使用类别第31类，从事果蔬销售，合作社以“派缘”为品牌进行推广销售，平均年产值可达1000万元，其中派缘牌葡萄深受顾客喜爱。随着合作社的发展需要，增强品牌保护意识，在2017年进行商标扩项，增加第29类（肉、鱼、蛋等）、第35类（广告宣传）、第39类（运输、快递服务）。派缘品牌将多元化发展，涉及更多类别。合作社品牌化宣传将持续加强，努力为农民获得更多效益。

	命题要求
	需为该品牌多种农产品的礼盒设计
产品品类：蔬菜礼盒、玉米礼盒、母鸡礼盒、草鸡蛋礼盒、草莓礼盒、咸货礼盒、手工挂面礼盒、葡萄脆礼盒、芦蒿制品礼盒等多种农产品礼盒
功能要求：礼盒包装，美观、方便顾客携带











	命题16

	命题单位
	南京市浦口区加山家庭农场

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市浦口区加山家庭农场位于浦口区桥林街道乌江社区。主要种植优质草莓、瓜果、蔬菜。农场主屠加山从事种植近20年，特别是在草莓种植方面，经验丰富，技术成熟。农场秉承生态种植理念，坚持有机绿色种植，注册商标品牌为“最美莓”。曾多次获得省市草莓大赛优秀奖。于2021年被评为江苏省省级示范农场。农场于2024年4月承担2023年浦口区第二批设施蔬菜园艺项目“2023年南京市浦口区加山家庭农场5056m2连栋塑料温室项目”，扣除各项生产、管理成本，亩均效益将不低于20000元，能有效促进经济增效，带动农民增收。

	命题要求
	需为该品牌产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。















	命题17

	命题单位
	南京市高淳区娜家小院蔬菜种植家庭农场

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	娜家小院是南京本土专注有机生态农业的特色农产品品牌，由郑娜女士创立，缘起于一份让家人吃上安全食材的初心。2012年起扎根南京高淳慢城，坚持无农药、无化肥的自然农法，从家庭菜园起步，逐步发展为服务城市家庭的有机农产品直供品牌，主打有机蔬菜、杂粮及特色农产品。
品牌采用“生产+服务”专业分工模式：娜家小院专注有机种植生产环节，南京耘社负责销售与客户服务，通过社区支持农业模式，为消费者提供可溯源、高品质的生态食材，传递“从一个人的餐桌，到一群人的生态梦想”的品牌理念，助力南京优质农产品品牌化发展

	命题要求
	（1） 产品包装设计需求
有机蔬菜系列包装：适配社区直供场景的保鲜
装、节日礼盒、伴手礼外包装设计；规格含9斤、6斤装蔬菜袋，需适配快递运输、线下配送、社区自提等多场景，突出有机溯源标识与品牌温度。
    （二）平面广告设计需求
    品牌宣传物料：适配线上社群、公众号的品牌故事海报、产品宣传单页，适配线下农场开放日、市集活动的宣传手册与户外海报；电商平台物料：有赞商城、抖店、小程序店铺的首页、产品详情页封面设计，需突出“南京本土有机农场”“无农残可溯源”的核心卖点，风格以自然、温暖、治愈为主，传递安心健康的品牌理念。
（三）直播带货短视频需求
内容类型：农场日常vlog（种植、采摘过程）、产品种草短视频（有机蔬菜烹饪教程、溯源展示）、本地探店类助农内容；
    核心内容：传递“高淳慢城生态农场”“自然古法种植”“从土地到餐桌直供”的品牌价值，目标受众为南京及周边关注食品安全、追求健康生活的家庭，风格真实、质朴、有温度，助力直播带货与品牌传播




（4） 米面粮油类

	命题18

	命题单位
	南京立昌种植专业合作社

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	“桥林兰花塘”牌大米，产自省级示范高标准农田——浦口区兰花塘片区，是全国首个“地铁水稻公园”与“院士大田”的匠心结晶。生产基地坐落于沿江五公里“两减”示范区，被认定为省级绿色防控基地，同时依托毗邻国家农创中心的科技高地优势，由张洪程、赵春江、沈其荣等多位中国工程院院士团队全程科研把脉。产品优选南粳46等优质食味稻种，全程应用绿色高质高效技术及“四新”技术（有机肥+哈茨木霉菌+机插缓混一次性施肥等）。2025年经检测，稻米食味值高达90分，成就了米饭“软、糯、Q、弹”的绝佳口感。凭借卓越品质，产品荣获2023年江苏省及南京市“好大米”评选特等奖。目前已持续为多家企事业单位、餐饮企业及本地商超稳定供货，并通过天猫官方旗舰店及京东物流体系面向全国销售，2025年大米销量突破100万斤，业绩连年稳步增长，深受全国消费者青睐。

	命题要求
	（一）产品包装设计需求
1. 设计3-4款包装：① 家庭实用装（2.5kg/5kg，自封袋或真空米砖，突出新鲜、便捷、性价比）；② 精致礼盒装（1kg×5或2.5kg×2，用于节日礼品、企业团购、南京特产伴手礼）；③ 电商直播专属装（500g-1kg小规格，便于直播展示和试吃转化）。设计要求：融入“桥林兰花塘”品牌标识、高标准农田、院士大田、地铁水稻公园等视觉元素；突出“软糯Q弹、食味值90分、省级绿色防控基地”等卖点；风格现代、自然、科技感并存，适配天猫旗舰店、抖音、展会等场景。
（二）平面广告设计需求
① 电商详情页全案设计：用于天猫旗舰店，包含产品主图、详情页长图、SKU图、直播间背景板等；② 线下宣传物料：宣传单页（A4三折页）、展架（80×180cm）、宣传手册（用于展销会）
设计理念：强调“来自南京高标准农田的科技好米”，结合“院士团队赋能”“绿色防控”“两减示范区”等信任背书，画面简洁有力，色彩以稻田绿、科技蓝、丰收金为主。
（三）直播带货短视频需求
① 品牌宣传短视频（3-5分钟）：用于天猫旗舰店首页、抖音/视频号等平台，内容涵盖“地铁水稻公园”实景、院士大田故事、绿色种植过程、从田间到餐桌的全流程，突出科技感与地标特色。② 直播带货短视频矩阵：围绕产品种草、美食制作（如煮饭教程、饭团DIY）、基地探访、农技科普等方向，策划20-30条15-60秒的短视频，每条需有明确的钩子、卖点、转化引导。③ 直播间代运营方案：包括直播间场景搭建（建议田间实景或标准化厨房）、话术脚本设计、互动活动策划（如“开锅试吃”“食味值挑战”），目标提升天猫旗舰店及后续抖音小店的转化率。








	命题19

	命题单位
	南京市高淳区陈福明谷物种植家庭农场　

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	南京市高淳区陈福明谷物种植家庭农场2014年注册登记，省级示范家庭农场、江苏省巾帼示范家庭农场、江苏省首届“百佳家庭农场”。生产的稻谷和大米均通过了绿色认证，注册的“陈福明”牌慢城香米多次荣获“南京好大米”金奖，菜籽油取得小作坊生产许可和检验合格证书。2023年，成为南京地产大米优质区域公用品牌“金陵味稻”子品牌。2024年，成为高淳国际马拉松赞助商品和高淳文旅推荐产品。2025年，成为南京农业大学宁香粳9号大米定点种植加工供应基地。
主要产品有：（1）绿色认证的商品稻麦谷物原粮、商品油菜籽；（2）“南粳46”优质软米、宁香粳9号优质大米、优质长粒籼米，包装有袋装抽真空、易拉罐充氮装等各种精量包装；（3）纯压榨地产菜籽油；（4）天然高富硒油菜薹鲜菜，春节前后上市；（5）干制、腌制油菜薹；（6）各种特色新鲜瓜果蔬菜；（7）羊肚菌、竹荪等珍稀食用菌；（8）粮油作物的耕、种、管、收及加工、销售等各类社会化服务。

	命题要求
	
1、产品包装设计需求：易拉罐装大米礼盒设计、瓶装（袋）腌制油菜薹外包装及礼盒设计、菜籽油等产品包装和礼盒设计。易拉罐装有300克、500克2种，腌制油菜薹计划100克每瓶。
2、产品宣传单页、宣传手册、户外广告、电商平台封面设计，用于产品展销等活动场所。
3、直播带货短视频需求：涵盖产品种草、本地探店、电商助农等多种类型。






	命题20

	命题单位
	南京谷裕丰农业科技发展有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	“北岸油你” 以江北地域名片为底色，致力于打造兼具生态底蕴与科技品质的本土标杆农业品牌。品牌依托江北优质水土资源，坚守生态种植与科技加工双轮驱动，让每一份产品都承载江北的自然禀赋与匠心坚守。 主营7D 技术压榨菜籽油，采用绿色精炼工艺，无化学添加、无反式脂肪酸，最大程度保留维生素 E、植物甾醇等活性营养，油烟少、口感纯，比普通菜籽油更健康安全，是家庭健康用油优选。附加产品稻鸭米遵循稻鸭共生生态模式，鸭子除草除虫、鸭粪天然肥田，全程少农药、无化肥，米粒饱满、米香浓郁、软糯回甘，还原稻米本真风味。 品牌以 “江北好农品，健康油你相伴” 为理念，深耕本土、严守品质，用科技赋能传统农业，用生态守护餐桌健康，让江北优质农产品走进千家万户，成为代表南京江北的特色农业名片。

	命题要求
	1、 产品包装设计
【菜籽油系列】 
（1） 线下商超款（平价性价比・经典风格） 
定位：家庭日常用油、走量款、商超货架醒目易识别 
风格：经典粮油风、简约大气、亲民耐看、传统放心感 
要求：货架一眼抓人、信息直白、老人看得懂、突出性价比视觉 
（2） 线上电商款（中高端・年轻化・健康中式厨房） 
定位：年轻家庭、品质生活、送礼自用、健康饮食人群 
风格：简约高级、干净清爽、厨房美学感 
要求：高颜值、适合短视频 / 小红书、高级感、健康生活方式表达
（3） 高端礼盒款（线上线下通用，送礼体面） 
定位：节日送礼、政企福利、南京江北伴手礼 
风格：新中式轻奢、大气雅致、地域名片感 
主打：南京江北名片・生态农礼 7D 压榨菜籽油
要求：上档次、可手提、适合送礼、通用不挑节日
【稻鸭米系列】
（一）日常易存储款（家用精致・防潮保鲜） 
定位：城市家庭、小户日常、送礼分装、线上主推 
风格：干净简约、新中式、生态田园、年轻化 
（2） 大容量实惠编织袋款（商超批发・家庭囤货） 
定位：大家庭、食堂餐饮、商超量贩、线下走量 
风格：朴实大气、醒目直观、传统粮油质感 
2、 宣传物料
（一）礼品手提袋（通用款，适配油+米礼盒） 
设计要求： 风格：高端耐看、地域名片感
结构：结实承重、手提舒适、有质感 
视觉：LOGO 醒目、“北岸油你｜江北好农礼” 字样、简约江岸 / 田园纹样 
用途：送礼、商超、展会、线上发货通用 
（二）产品折页（三折页 / 四折页） 
设计项目：品牌 + 产品宣传折页 
设计要求： 内容板块：品牌介绍｜江北产地｜7D 菜籽油｜稻鸭米｜生态理念
风格：清爽易读、图文结合、家庭友好、年轻化 
用途：商超摆放、产品附加、门店派发、展会、客户洽谈
3、 短视频宣传
（一）产地实景类：实拍江北种植基地、田间种养环境，凸显原生好产地 
（二）工艺科普类：讲解 7D 压榨技术，对比普通菜籽油，突出健康优势 
（三）产品实拍类：菜籽油烹饪实测（低油烟、香浓）、稻鸭米煮饭试吃 
（四）人设带货类：本土农人视角推介，主打江北本土良心农品 
（五）剧情短句类：家庭健康饮食场景、送礼好物场景短视频







	命题21

	命题单位
	南京金牛北岸春正生态农业有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	“北岸春田”牌绿色功能性大米，营养功能型稻米是指稻米皮层、胚和胚乳以及稻米淀粉等含有某些对人体健康有益的生理活性物质或特殊成分，这些成分较普通稻米高或低，人们食用其大米制品后，可以平衡体内营养、预防疾病发生和促进疾病康复，且符合稻米安全标准的绿色有机产品，如胚芽米富含γ-氨基丁酸GABA、花青素等功能成分以及β-胡萝卜素、叶酸、铁、锌等微量元素的稻米，或是低谷蛋白含量、高抗性淀粉含量（低GI）的稻米等，还有炒饭、米棒等专用大米。

	命题要求
	需为“北岸春田”牌绿色功能性大米设计1公斤、2公斤和5公斤真空包装和普通包装，设计宣传广告和宣传视频、直播带货短视频等内容。














	命题22

	命题单位
	南京垦收种植科技发展有限公司

	命题类别
	☑直播带货短视频

	品牌介绍
	兰花塘大米产自南京市浦口区桥林街道兰花塘高标准农田，是南京唯一入选国家农业现代化示范区的水稻。
毗邻长江饮用水源保护区，严格执行水质监测和环境保护政策，采用最先进的科学种植方案，
是浦口区重点打造的优质稻米生产区。

	命题要求
	需为该品牌做产品推广，小红书官方账号、抖音官方账号和微信短视频官方账号线上推广支持。
目标受众为30-60岁中年人
风格定位为乡土原生态风格
核心宣传内容：根植浦口兰花塘水乡良田，自然水土滋养，原生态农耕种植。粒粒饱满晶莹，米香醇厚绵长，煮饭软糯回甘、熬粥浓稠绵滑。不打蜡、不掺杂，保留大米本真营养与原生稻香，老人爱吃、宝宝宜食，日常居家三餐，一碗兰花塘好米，吃出江南田园本味，正宗本地好米，吃得安心更吃得香甜。
[image: 抖音][image: 微信视频号][image: 小红书]




（五）特色农业经济产品

	命题23

	命题单位
	江苏固城湖水产市场股份有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	品牌介绍
	固城湖螃蟹产自国家级生态示范区——南京市高淳区，这里素有乾隆御赐“江南圣地”美誉，获评“中国天然氧吧”，优质的水域、气候与生态环境，为螃蟹生长提供了得天独厚的自然条件。
作为古三大名蟹之一，固城湖螃蟹历史底蕴深厚，兴于唐代、盛于明清，自古以“高品质、大规格”著称。民国初年，北京四大名医之一的施今墨曾比喻固城湖螃蟹为螃蟹中一甲一名夺魁天下的状元。
产业规模稳居行业前列，高淳全区螃蟹养殖面积达21.91万亩，是长三角规模最大、设施最优、产业链最全的螃蟹原产地产业集群，综合实力位列江苏省河蟹产业第一方阵。品牌率先斩获中国驰名商标、有机螃蟹证书、国家河蟹生态养殖技术标准等多项国家级资质荣誉，在2023中国地理标志农产品区域公用品牌声誉百强中河蟹类排名第二，2025年获评中国河蟹区域公用品牌“领导品牌”。
现已建成百亿级全产业链，依托全国规模最大的螃蟹专业批发市场，集聚300余家入驻商户，配套智能冷库、现代化物流体系，实现同城6小时达、全国80%以上城市次日达。品牌管理实行“放管服”改革，全国授权经营主体达450家，创新应用产地码、追溯码、流通码“三码合一”溯源体系，落实检测准入、产地登记制度，实现塘口到餐桌全程溯源。

	命题要求
	需为固城湖螃蟹设计产品包装、平面广告、宣传视频等内容。具体如下：
一、产品包装设计需求
围绕固城湖螃蟹品牌理念（真产地、真品质、真溯源），设计一套统一、高端、可识别的品牌视觉识别系统（VI）及衍生包装系列，覆盖节庆礼赠、商务团购、家庭食用、电商快递等全场景。
1、品牌VI核心元素设计
在主色调（蟹壳红#C23A30、湖水青#5B9A8B）基础上，创新设计核心符号（蟹钳+盾牌），并完成全套VI基础与应用规范设计，包括但不限于：Logo组合规范、标准色、辅助图形、字体等。设计需融合品牌现有元素，体现产地端、服务端（检测/溯源/冷链）、品牌端、渠道端四位一体的架构感，并预留溯源二维码印制区域。
2、系列化高端礼盒包装设计：
1）旗舰款礼盒：尺寸316*180*282mm（现场购买），材质建议采用157铜板+2.5灰板，搭配烫金/击凸工艺。设计需高端大气，并凸显固城湖历史底蕴。礼盒可设计仪式感开启结构（如磁吸翻盖、抽屉式），内附品牌宣传册、食用说明、蟹八件、文创小礼品等。
2）电商专用保温礼盒：尺寸320*180*290mm，材质为无纺布保温袋+内部EPE隔层。设计需兼顾美观与功能性。
二、平面广告设计需求
围绕固城湖螃蟹品牌真产地+真品质+真溯源的核心信任等式，创作系列化、场景化的平面广告，适配多元渠道。
1、品牌主视觉系列创作：
1）产地溯源：以高淳生态养殖基地实景（无人机航拍蟹塘、水质监测站、养殖户笑脸）为背景，核心文案：“每一只，都来自‘中国天然氧吧’——固城湖生态蟹”。突出“21.91万亩生态养殖区”“乾隆御赐‘江南圣地’”等背书。
2）全程检测：以实验室检测、塘口快检、检测报告上传等场景为核心视觉，配合文案：“28项指标，每塘必检——安全，经得起检验”。
3）扫码溯源：以手机扫码后展示“产地码、流通码、追溯码”三码合一的动态视频为核心视觉。
2、场景化营销物料设计：
场景一：高端商超。设计电子水牌、跳跳卡、试吃台围板。风格：轻奢、简洁，突出“高品质认证基地直供”“礼赠甄选”。
场景二：生鲜电商（盒马/叮咚等）。设计线上详情页长图模板、开屏海报、社群分享海报。重点展示“真产地+真品质+真溯源”的信任承诺。
场景三：企业团购。设计宣传、蟹卡及卡套（实体+电子），融入高淳本地特色文化，加入固城湖及定制品牌联名logo。
场景四：户外广告（地铁/公交站台等）。设计高冲击力画面，以固城湖螃蟹实物图为主体，加入品牌标志元素，制定宣传标语。广告画面应注意差异化表达，凸显固城湖品牌特点。
三、宣传视频摄制需求
制作系列化短视频，形成“1+N”内容矩阵：1支品牌形象片+多支场景化种草短片，适配抖音、视频号、直播间等流量场景，兼顾品牌塑造与销售转化。
1、品牌形象片（2-3分钟）：
宣传片内容以“一只蟹的旅程”为线索，从凌晨捕捞、塘口快检、捆扎、绑蟹扣、冷链装车、到消费者扫码、蒸煮品尝。贯穿“产地认证、检测、溯源、物流”四大模块。视觉风格电影级质感，可大量使用航拍、微距、升格镜头。主要用于品牌发布会、展会大屏、招商推介，叙事完整，调性高端。
2、种草短视频系列（30-60秒/支，共5-8支）：
主题可以选用产地探访（实地展示投喂、水质检测、物联网设备），知识科普（介绍固城湖螃蟹小知识，穿插品牌植入），开箱测评（主播现场扫码展示溯源信息、称重对比、清蒸试吃）等。
3、直播带货专用素材包：
提供15秒/30秒可循环播放的背景视频素材，并设计3-5组主播手举牌/弹幕词提示板文案。素材主要包含开箱验货、蒸煮教程、溯源扫码演示、价格对比、限时促单话术模板，可直接嵌入直播间或作为直播预热。

	选题要求
	命题一（综合品牌策划类）：《固城湖螃蟹全案整合营销与视觉形象设计》
内容：包含品牌VI系统、高端礼盒包装系列、主视觉平面广告系列、短视频内容矩阵及渠道落地推广方案。强调“从塘口到餐桌”的全链路信任传递。
命题二（包装与平面专项类）：《“一‘码’当先”——固城湖螃蟹溯源可视化包装与终端推广设计》
内容：聚焦包装上的溯源二维码及配套平面广告。设计如何通过视觉引导、扫码页交互、终端物料配合，将“全程检测+产地溯源”转化为消费者可感知的购买理由。
命题三（短视频专项类）：《“品质看得见”——固城湖螃蟹短视频内容矩阵与传播方案》
内容：策划并制作3-5支系列短视频（含1支品牌形象片梗概+2支成品），并为抖音/视频号设计完整的账号人设、内容日历、投流策略及直播转化话术。
命题四（渠道场景专项类）：《“高端入场券”——固城湖螃蟹精品商超场景营销全案》
内容：针对高端连锁商超渠道，设计一整套场景化营销方案，包括：主题堆头设计、电子水牌、试吃台互动、导购话术培训手册、私域引流（扫码入群领优惠）方案。
命题五（整合创意类）：《“蟹蟹有礼”——固城湖螃蟹中秋/春节礼赠整合营销战役》
内容：围绕节庆礼赠场景，设计“蟹蟹有礼”礼盒、礼品卡、企业团购手册，并配套创意平面广告等方案。
















	命题24

	命题单位
	南京康之源农业科技发展有限公司

	命题类别
	☑产品包装设计☑平面广告设计☑直播带货短视频

	




品牌介绍
	南京康之源农业科技发展有限公司坐落于南京高淳桠溪国际慢城，是一家集良种繁育、标准化种植、精深加工、农文旅康养于一体的现代化农业科技企业。 
公司以牡丹、元宝枫为核心主导产业，深耕油用牡丹、观赏牡丹种质培育与规模化种植，创新发展林下立体经济模式；依托高校科研技术支撑，开发牡丹籽油、花蕊茶、康养文创系列产品，同时打造牡丹赏花观光、研学休闲、生态度假农文旅业态。 
企业坚持生态兴农、康养赋能，走三产融合发展之路，立足高淳、辐射长三角，致力于打造牡丹元宝枫全产业链标杆、乡村振兴与生态农文旅示范品牌。

	企业需求
	需为“慢城康之源®”牡丹产业、元宝枫产品设计包装、宣传物料等，涵盖平面广告、产品包装、宣传视频、直播带货短视频等内容。
有明显的高淳地域特色及产品特色。
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