2025年度南京市农业农村局农业品牌建设
绩效评价报告

一、专项资金概况
（一）基本情况
1.项目背景
农产品品牌建设是完成省委省政府高质量发展考核指标的需要，是南京经济社会发展和绿色优质农产品发展走在全省前列的需要，是不断满足人民群众对绿色优质农产品日益增长需求的需要，根据《市政府关于印发南京市国民经济和社会发展第十四个五年规划和二〇三五年远景目标纲要的通知》（宁政发〔2021〕30号）、《关于印发南京市农业品牌、智慧农业、农产品仓储保鲜冷链物流等项目工作指导方案的通知》（宁农市〔2025〕4号）等文件要求，为深入实施质量兴农、绿色兴农、品牌强农战略，进一步提升南京品牌农产品的公信力、竞争力和凝聚力，亟需专项资金开展南京农业品牌建设相关工作。
2.主要内容
实施“浦食浦味”“茉莉六合”农业品牌“固城湖螃蟹” “乡约栖霞”区级区域公用品牌、“食礼秦淮”“金陵味稻”市级区域公用品牌建设等项目，提升我市农业品牌的知名度和影响力。
（二）资金情况
[bookmark: OLE_LINK68][bookmark: OLE_LINK71][bookmark: OLE_LINK69][bookmark: OLE_LINK70]根据市农业农村局印发的《关于印发南京市农业品牌、智慧农业、农产品仓储保鲜冷链物流等项目工作指导方案的通知》（宁农市〔2025〕4号）、《关于下达2025年第二批市级农业专项资金计划的通知》（宁农计〔2025〕27号）、《关于下达2025年第五批市级农业专项资金计划的通知》（宁农计〔2025〕49号）及各项目实施方案，2025年农业品牌建设项目年初预算1117.50万元，全部为市级财政资金，其中：“浦食浦味”农业品牌50.00 万元，“茉莉六合”农业品牌100.00万元，“固城湖螃蟹”农业品牌50.00万元，“乡约栖霞”农业品牌30.00万元，“食礼秦淮”品牌项目500.00万元，“金陵味稻”品牌项目317.50万元。实施过程中，根据市政府办公厅《关于印发<“宁味迎新，农享佳节”—南京优质地产农产品元旦新春惠民活动><“四季有农，金陵有味”2026年南京市农业农村招商促销总体方案>的通知》要求，市财政追加70万元用于开展“宁味迎新，农享佳节”优质地产农产品元旦新春惠民活动等，预算下达数1027.50万元，资金到位率为91.95%。其中，“金陵味稻”品牌项目资金317.50万元，为支付给江苏新华日报传媒有限公司2024年“金陵味稻”品牌传播与推广尾款106.35万元，南京粮食集团有限公司2024年“金陵味稻”稻米产业服务与管理尾款211.15万元。在项目实施过程中，具体情况详见下表。
2025年度南京市农业品牌建设项目预算资金情况表
单位：万元
	序号
	项目名称
	 预算数 
	 预算下达数 
	市级资金到位率

	1
	“浦食浦味”农业品牌
	 50.00 
	 30.00 
	60.00%

	2
	“茉莉六合”农业品牌
	100.00 
	 50.00 
	50.00%

	3
	“固城湖螃蟹”农业品牌
	 50.00 
	 30.00 
	60.00%

	4
	“乡约栖霞”农业品牌
	 30.00 
	 30.00 
	100.00%

	5
	“食礼秦淮”品牌项目
	 570.00 
	 500.00 
	87.72%

	6
	“金陵味稻”品牌项目
	 317.50 
	 317.50 
	[bookmark: OLE_LINK72][bookmark: OLE_LINK73]100.00%

	7
	开展“宁味迎新，农享佳节”优质地产农产品元旦新春惠民活动等
	70
	70
	100.00%

	合计
	1117.50
	1027.50
	91.95%


备注：“金陵味稻”品牌项目资金317.50万元，为支付给江苏新华日报传媒有限公司2024年“金陵味稻”品牌传播与推广尾款106.35万元，南京粮食集团有限公司2024年“金陵味稻”稻米产业服务与管理尾款211.15万元。
（三）绩效目标
[bookmark: _Toc13959]1.绩效总目标
贯彻落实市委、市政府相关工作部署，深入实施品牌强农战略，推动品种培优、品质提升、品牌打造和标准化生产，以打造南京农产品区域公用品牌为核心，整合资源、强化培育、扩大影响，使之成为南京乡村振兴、农业农村高质量发展的名片。以农业供给侧结构性改革为主线，深入实施藏粮于地、藏粮于技战略，坚持质量兴农、绿色兴农，品牌强农，推进特色农产品优势区创建，推行标准化生产，培育和打造有较强影响力的地产优良食味稻米品牌，发展壮大全市优质稻米产业链相关工作。
2.年度绩效目标
结合南京农业产业和品牌发展现状，重点实施“茉莉六合”蔬菜、“浦食浦味”区域公用品牌、“食礼秦淮”公用品牌服务平台建设等项目，从品牌营销渠道拓展、品牌传播和推广、品牌产品质量检测与控制、品牌授权管理和服务、品牌公司线上线下运营维护和相关配套设施建设；支持“金陵味稻”母子品牌基地建设，以“金陵味稻+”的品牌形象，充分发掘和展示子品牌发展个性和文化个性，鼓励子品牌大力发展稻米销售工作。
二、评价结论
[bookmark: _Toc26418][bookmark: _Toc2826][bookmark: _Toc8261][bookmark: _Toc23630][bookmark: _Toc28772][bookmark: _Toc2006][bookmark: _Toc18790][bookmark: _Toc8141][bookmark: _Toc5476][bookmark: _Toc15180][bookmark: _Toc21804][bookmark: _Toc11183][bookmark: _Toc2085][bookmark: _Toc11016][bookmark: _Toc26479][bookmark: _Toc249][bookmark: _Toc414][bookmark: _Toc18804][bookmark: _Toc28781][bookmark: _Toc32102][bookmark: _Toc31283][bookmark: _Toc25689]（一）评价对象及范围
[bookmark: _Toc19562][bookmark: _Toc5826][bookmark: _Toc10536][bookmark: _Toc3079][bookmark: _Toc12065][bookmark: _Toc26912][bookmark: _Toc17624][bookmark: _Toc10812][bookmark: _Toc26077][bookmark: _Toc19729][bookmark: _Toc17982][bookmark: _Toc18399][bookmark: _Toc20878][bookmark: _Toc22002][bookmark: _Toc25863][bookmark: _Toc21048][bookmark: _Toc29885][bookmark: _Toc12935][bookmark: _Toc15681][bookmark: _Toc31061][bookmark: _Toc17209][bookmark: _Toc3398][bookmark: _Toc3355]本次绩效评价对象为2025年度南京市农业品牌建设项目主管单位及相关实施单位，具体包括主管单位市农业农村局、浦口区农业农村局、六合区农业农村局、高淳区农业农村局、栖霞区农业农村局。
2025年南京市农业品牌建设项目为跨年度实施项目，涵盖6个子项。本次评价工作将依据各子项目实施方案确定的实施期限划定评价时间范围。评价旨在系统梳理专项资金相关政策与设立背景、项目核心内容、管理实施流程及工作成果，全面评估项目实施成效。在此基础上，总结经验亮点，剖析问题及成因，进而提出针对性改进建议，为后续完善农业品牌支持政策、优化项目管理机制、提升财政资金使用效益提供关键决策依据。
（二）评价结论
[bookmark: _Toc3494][bookmark: _Toc6837][bookmark: _Toc2720][bookmark: _Toc4760][bookmark: _Toc8506][bookmark: _Toc2418_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc14829][bookmark: _Toc15172][bookmark: _Toc1617][bookmark: _Toc13446][bookmark: _Toc22521][bookmark: _Toc13405][bookmark: _Toc16237][bookmark: _Toc18673][bookmark: _Toc15845][bookmark: _Toc6046]2025年南京市农业品牌建设项目主要任务目标基本按时完成。在带动授权企业产品及本地农产品增收、提升农产品质量安全监管、提升品牌影响力等方面发挥了积极作用。然而，也存在一些需要改进的地方，如资金拨付进度较慢，个别项目进度落后于计划进度。
[bookmark: _Toc9823][bookmark: _Toc15737][bookmark: _Toc1519][bookmark: _Toc21635][bookmark: _Toc6767][bookmark: _Toc31973][bookmark: _Toc19749][bookmark: _Toc28408][bookmark: _Toc29968][bookmark: _Toc29610][bookmark: _Toc13222][bookmark: _Toc11450][bookmark: _Toc15685][bookmark: _Toc9680][bookmark: _Toc3806][bookmark: _Toc25222]（三）评分结果
评价依据省财政厅《江苏省省级项目支出绩效评价管理办法》《南京市市级财政预算绩效评价操作规程（试行）》等相关规定，遵循客观、公正原则，运用绩效评价指标体系及评分标准,通过收集整理数据、分析汇总，对照评价指标进行打分。经核查评定，南京市2025年农业品牌建设专项资金总得分96分，等级为“优”。具体评分情况见附件。
	指标
	项目决策
	项目管理
	项目产出
	项目效益
	满意度
	合计

	权重
	12
	19
	34
	30
	5
	100

	得分
	12
	18
	31
	30
	5
	96

	得分率
	100%
	94.74%
	91.18%
	[bookmark: OLE_LINK74]100.00%
	100.00%
	96%


三、项目成效
1.“食礼秦淮”以“三向赋能”战略为引领，深化品牌建设与乡村振兴的深度融合。
聚焦授权合作主体体系建设、市场营销渠道建设、品牌传播与推介、品牌自身建设及配套服务等内容，通过标准化生产、品质化管控、品牌化运营夯实产业根基，实现品牌价值与产品附加值双提升。
2025年，“食礼秦淮”授权、合作主体设计制作联名包装13款，制作产品包装约26.1万个（套），设计2款产品包装，设计“食礼秦淮”系列产品包装11款，制作超20.51万个（套），设计制作“食礼秦淮”系列农业文创产品16款，在国家权威机构发布的2025年中国区域农业形象品牌影响力指数榜单中，“食礼秦淮”成功跻身全国百强，位列第41位。
运维“食礼秦淮”中央路多功能旗舰店及持续打造“食礼秦淮”电商工作室，积极开拓集采市场，累计中标签约15项。
开展“食礼秦淮·惠农市集”系列、“六进促消费”系列等主题活动累计67场，举办南京市“地产绿色优质农产品进万家”产销对接推介活动4场。
“食礼秦淮”严把质量关口，切实保障自有产品品质稳定。全年质检机构严格依据国家标准、产品标准及相关企业标准，共计完成80批次样品检测，累计检测指标1596项，“食礼秦淮”快检实验室2025年度对线下活动、旗舰店、线上销售产品进行不定期抽检，总计完成食品质量安全快速检测1928批次。
“食礼秦淮”平台以资源整合为突破口，创新实施“品牌强农”行动，授权总数维持在275家。2025年7月至2026年6月期间，带动销售南京地产优质农产品6.31亿元，真正实现“品牌增值、产业增效、农民增收”的良性循环。
2.“浦食浦味”积极参加各类展销活动，持续提升品牌曝光度。
牵头举办了“浦食浦味·四季浦口”主题展销活动3场，参加南京惠农市集、南京农业嘉年华等各类农文旅展销活动10余场，有效拓展了品牌曝光与销售渠道。设计宣传海报超100张、推广视频25条，通过公交站台、电子屏、电梯广告、景区道旗等线下媒介广泛宣传，持续提升品牌曝光度。
3.“茉莉六合”持续打造六合区农产品全产业链融合业态，提高品牌知名度和美誉度。
积极开展品牌宣传和推广工作：参加第二十二届中国国际农产品交易会、第28届(海南)国际热带农产品冬季交易会和第二十一届粮食产销协作福建洽谈会等展会活动达5场，开展“茉莉六合”优质农产品促销活动、美食节和社区团购等活动达10场，各平台宣传推介达20次；继续提升市场拓展力度，严格质量监管：全年组织参与食材品类市场竞标达45次，覆盖标段62个，全年农产品质量检测达150批次；强化品牌保护及电商服务体系：制定品牌管理服务和知识产权规划1套并开展风险预警监测等服务，培育孵化乡村好物推荐达人10名，拍摄短视频达100条。“茉莉六合”创建，整合区内优质大米、茶叶、果蔬、水产品等近十个产品系列，1000多个单品。
4.“固城湖螃蟹”持续扩大品牌宣传力度，持续扩展品牌营销渠道。
    2025年度聚焦南京本地消费市场，10月起在南京主城区投放地铁3号线、4号线、S1号线品牌列车广告，在高淳宁高新通道-石臼湖大桥的下桥处投放电子屏广告，在溧芜高速收费站处投放高炮广告，并发布固城湖螃蟹节专线公交车，广告累计覆盖超578.66万人次。
全国授权品牌实体店不断扩大。2025年，全国授权实体店371家，覆盖15省60多个中小城市，品牌知名度不断提升；固城湖品牌授权主体数达450个。固城湖品牌影响力综合排名稳步提升，《中国河蟹区域公用品牌发展指数研究报告》显示，“固城湖螃蟹”在45个河蟹品牌中综合影响力排名第二，在产业数字化单项评分中排名第一，斩获“2025中国河蟹区域公用品牌综合影响力‘领导品牌’”。
四、存在问题及原因分析
1. 资金下拨进度有待加快。该项目资金到位率91.95%、预算执行率96.01%。市局对“浦食浦味”“茉莉六合”“固城湖螃蟹”“乡约栖霞”“食礼秦淮”农业品牌项目的年初预算数为800万元，资金实际下达数为640万元，资金未按年初预算全部下达至相关区财政局；“茉莉六合”品牌已完成并验收，资金暂未完全下拨至项目实施单位，“浦食浦味”品牌因尚未完成，资金暂未下拨至项目实施单位，导致预算执行率未达100%；资金下拨进度有待进一步提升。
2.个别项目进度落后于计划进度。“食礼秦淮”“浦食浦味”品牌建设暂未完成全部实施内容，项目建设进度相对滞后。
五、有关建议
[bookmark: _Toc29838][bookmark: _Toc23886][bookmark: _Toc21604][bookmark: _Toc26283][bookmark: _Toc14114][bookmark: _Toc18131][bookmark: _Toc26018][bookmark: _Toc13418][bookmark: _Toc10310][bookmark: _Toc7458]1.在项目批复时嵌入多阶段拨付标准。同步明确超期责任，避免资金滞留。设置付款节点自动预警，项目实施单位在拨付节点前应主动与市级部门和相关监管机构进行沟通，了解资金拨付延迟的具体原因，确保彼此之间的信息透明和及时传递；对持续滞后项目，未拨付资金可转投同类高效项目，避免闲置，推行“完工即验、验后即付”的管理流程。
2.对项目开展全面评估项目：检查项目计划、资源分配、任务完成情况及潜在风险因素，以准确定位导致可能导致进度延误的根本原因；优化任务分解和资源配置：将大型任务分解为更小、更易管理的子任务，确保每个任务都有明确的完成标准和时间节点；加强沟通与协作：确保项目干系人之间的沟通顺畅，及时获取反馈，为项目的进度安排争取更多时间和支持；持续监控和优化：定期检查项目进度，及时调整计划，确保项目按时、高质量地完成。
六、评价工作开展情况及其他需说明的情况
[bookmark: _Toc22463][bookmark: _Toc3669][bookmark: _Toc20541][bookmark: _Toc20236][bookmark: _Toc17899][bookmark: _Toc18961][bookmark: _Toc9634][bookmark: _Toc14400][bookmark: _Toc3870][bookmark: _Toc21284][bookmark: _Toc16944][bookmark: _Toc3796][bookmark: _Toc3655][bookmark: _Toc9523][bookmark: _Toc27425]（一）绩效评价工作情况
1.评价目的
本次2025年度南京市农业品牌建设专项资金绩效评价目的在于：
1.1通过绩效评价，了解项目总体规划，项目资金标准及支出范围，以评价项目资金支出的合法合规性；
1.2通过绩效评价，了解财政资金使用情况和取得的社会效益、生态效益、公众满意度及项目的可持续性影响，总结项目管理经验及成效，发现项目实施部门在项目实施过程中存在的问题，以问题为导向，进一步完善组织管理，推进运行管理的规范化、专业化、科学化，不断提升专项资金管理水平。
[bookmark: _Toc12942][bookmark: _Toc23242][bookmark: _Toc15649][bookmark: _Toc24488][bookmark: _Toc6160][bookmark: _Toc14923][bookmark: _Toc2669][bookmark: _Toc2637][bookmark: _Toc22245][bookmark: _Toc20604][bookmark: _Toc18067][bookmark: _Toc24134][bookmark: _Toc20134][bookmark: _Toc4464][bookmark: _Toc9267]2.评价原则、指标体系及评价方法
[bookmark: _Toc22956][bookmark: _Toc2793]2.1项目评价原则
项目绩效评价不仅要分析计算直接的、有形的、现实的投入和产出，而且还要计算分析间接的、无形的、预期的投入与产出，既反映为可用数字量化的效益，又反映为大量的无法用货币衡量的社会效益，财政支出追求的最终目标是社会福利最大化。本次开展项目绩效评价遵循以下原则：合理性、科学规范、公开公正、绩效相关、重点核查原则等。
[bookmark: _Toc13784][bookmark: _Toc18349]2.2评价指标体系
评价组结合以往财政支出项目评价的经验，充分考虑了本次项目绩效评价的特殊性。设置了5个一级指标、12个二级指标、31个三级指标，对项目决策、项目管理、项目产出、项目效益等方面综合考量，总分100分。在确定评价指标的基础上，依照各指标在绩效评价中的重要程度给予相应的赋值，合理反映各个指标的影响和作用，并逐级分解，形成了此次绩效评价的指标体系。
2.3评价方法
绩效评价方法是指用于分析绩效数据，得出评价结论的各种经济分析、评估和评价方法。基于项目的特点，在评价过程中我们采用但不限于以下方法：绩效指标打分法、现场评价法、社会调查法、比较分析法、公众评判法等。在实施绩效评价时，可根据评价对象的具体情况，采用一种或多种方法进行绩效评价。
[bookmark: _Toc8179][bookmark: _Toc14693][bookmark: _Toc14490][bookmark: _Toc2188][bookmark: _Toc10272][bookmark: _Toc2130][bookmark: _Toc27895][bookmark: _Toc11904][bookmark: _Toc31912][bookmark: _Toc19639][bookmark: _Toc14084][bookmark: _Toc6730][bookmark: _Toc29206][bookmark: _Toc16819][bookmark: _Toc23491][bookmark: _Toc9856][bookmark: _Toc28085][bookmark: _Toc27952][bookmark: _Toc16974][bookmark: _Toc19518][bookmark: _Toc24195]3.评价实施过程
3.1前期准备阶段
收集国家、省市实施相关政策文件，了解项目评价的基本情况，收集农业品牌建设专项资金制定及执行的相关资料，研究市级农业品牌建设专项资金制定的背景及实施途径，以及为市级农业品牌建设专项资金制定的项目实施方案。形成初步市级农业品牌建设专项资金指标体系、满意度调查问卷。
3.2组织实施阶段
与主管部门和实施单位对接，了解和熟悉项目的实施情况，对项目实施的现状、管理过程、政策文件、目标及预算、资金使用、日常管理、档案资料进行综合评估分析，具体内容如下：
（1）基本资料收集以及评价指标体系、相关报表的符合性测试；
（2）对项目主管部门和实施单位进行现场调研工作，对项目实施部门负责人员进行访谈，开展项目实施情况满意度问卷调查，了解项目实施过程、实施成效和存在问题等；
（3）修正基础数据，形成工作底稿。
3.3分析评价阶段
对收集的数据、资料等进行汇总分析评价，依据制定的评价标准和打分规则，对项目投入产出绩效进行分析以及量化打分，形成绩效评价报告，阐述项目实施带来的效益的同时提出项目实施中存在的问题，并提出针对性的建议。
（二）绩效分析
1.决策指标分析
决策指标权重值为12分，实际得分11.6分，得分率96.67%。其中，项目立项指标权重值4分，实际得分4分，得分率100%；绩效目标指标权重值4分，实际得分4分，得分率100%；资金投入指标权重值4分，实际得分4分，得分率100%。
2.过程指标分析
过程指标权重值为19分，实际得分18分，得分率94.74%。其中，资金管理指标权重值10分，实际得分9分，得分率90.00%，具体扣分因素是市局部分资金未到位，资金到位率91.95%；部分项目尚未验收，未将资金拨付至项目实施单位，预算执行率96.01%；组织实施指标权重值9分，实际得分9分，得分率100.00%。
3.产出指标分析
[bookmark: _GoBack]产出指标权重值为34分，实际得分31分，得分率91.18%。其中，产出数量指标权重值15分，实际得分15分，得分率100%；产出质量指标权重值6分，实际得分6分，得分率100%。产出时效指标权重值13分，实际得分10分，得分率76.92%；具体扣分因素是“食礼秦淮”“浦食浦味”农业品牌暂未及时完成全部项目建设内容。
4. 效益指标分析
效益指标权重值为30分，实际得分30分，得分率100%。其中，社会效益指标权重值10分，实际得分10分，得分率100%；生态效益指标权重值10分，实际得分10分，得分率100%；可持续发展指标权重值10分，实际得分10分，得分率100%。
5. 满意度指标分析
满意度指标权重5分，实际得分5分，得分率100%。
（三）其他需说明情况
无其他需说明情况。

附件：2025年度南京市农业品牌建设项目绩效评价评分表   
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2025年度南京市农业品牌建设项目绩效评价评分表
	评价指标
	标准值
	分值
	评价内容
	评价标准
	得分
	备注

	一级指标
	二级指标
	三级指标
	
	
	
	
	
	

	项目决策
（12分）
	项目立项
（4分）
	立项依据充分性
	充分
	2
	项目立项是否符合法律法规、相关政策、发展规划以及部门职责，用以反映和考核项目立项依据情况。
	项目立项是否符合国家地区的法律法规、发展规划和政策要求（1分）；项目立项是否与市农业农村局职责范围相符（1分）。以上两项符合得相应权重分，不相符则不得分。
	2
	

	
	
	立项程序规范性
	规范
	2
	项目申请、设立过程是否符合相关要求，用以反映和考核项目立项的规范情况。
	项目是否按照规定的程序申请、设立审批文件、材料是否符合相关要求（1分）；事前是否已经过必要的可行性研究、专家论证、风险评估、绩效评估、集体决策等（1分）。以上两项符合得相应权重分，不相符则不得分。
	2
	

	
	绩效目标
（4分）
	绩效目标合理性
	合理
	2
	反映项目所设定的绩效目标是否依据充分，是否符合客观实际，用以反映和考核项目绩效目标与项目实施的相符情况。
	项目有绩效目标；项目绩效目标与实际工作内容具有相关性；项目预期产出效益和效果符合正常的业绩水平；与预算确定的项目投资额或资金量相匹配。以上四项每项0.5分。
	2
	

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	2
	反映依据绩效目标设定的绩效指标是否清晰、细化、可衡量等，用以反映和考核项目绩效目标的明细化情况。
	项目绩效目标细化分为具体的绩效指标（0.5分）；通过清晰、可衡量的指标值予以体现（1分）；与项目目标任务数或计划数相对应（0.5分）。
	2
	

	
	资金投入
（4分）
	预算编制科学性
	科学
	2
	项目预算编制是否经过科学论证、有明确标准，资金额度与年度目标是否相适应，用以反映和考核项目预算编制的科学性、合理性情况。
	预算编制是否经过科学论证；预算内容与项目内容是否匹配；预算额度测算依据是否充分，是否按标准编制；预算确定的项目投资额或资金量是否与工作任务相匹配。以上四项每项0.5分。
	2
	

	
	
	资金分配合理性
	合理
	2
	项目预算资金分配是否有测算依据，与补助单位或地方实际是否相适应，用以反映和考核项目预算资金分配的科学性、合理性情况。
	预算资金分配依据充分（1分）；资金分配额度合理，与项目单位或地方实际相适应（1分）。
	2
	

	项目管理
（19分）
	资金管理
（10分）
	资金到位率
	100%
	3
	项目预算资金是否按原计划配备到位，用以反映或考核项目预算资金到位情况。
	资金到位率（%）=（实际到位资金/预算安排数）*100%。资金到位率100%,得满分；资金到位率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	2.4
	资金到位率91.95%

	
	
	预算执行率
	100%
	4
	项目预算资金是否按照计划执行，用以反映或考核项目预算执行情况。
	预算执行率（%）=（实际支出数/预算安排数）*100%。预算执行率100%,得满分；预算执行率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	3.6
	预算执行率96.01%

	
	
	资金使用合规性
	合规
	3
	项目资金使用是否符合相关的财务管理制度规定，用以反映和考核项目资金的规范运行情况。
	资金拨付是否符合相关资金管理制度是否有完整的审批程序和手续（1分）；资金的使用符合项目批复和规定用途（1分）；无截留、挤占、挪用、虚列支出等情况（1分）。若存在不合规情况，则不得分。
	3
	

	
	组织实施
（9分）
	管理制度健全性
	健全
	3
	项目实施单位的管理制度是否健全，用以反映和考核业务、资金管理制度对项目顺利实施的保障情况。
	主管单位已制定或具有相应的业务、资金管理制度和业务流程（2分）；业务、资金管理制度合法、合规、完整（1分）。
	3
	

	
	
	制度执行有效性
	有效
	6
	反映项目业务管理制度执行力强弱的指标，用以考量业务管理制度对项目实施完成的支持力和保障力。
	遵守相关法律法规、业务管理规定和审批流程；采购招标是否合规；项目合同书、验收报告、技术鉴定等资料是否齐全并及时归档；项目实施的人员条件、场地设备、信息支撑等是否落实到位。
	6
	

	项目产出
（34分）
	数量指标
（15分）
	品牌授权主体数
	290
	2
	考核项目品牌得授权主体数量
	品牌授权主体数≥290,得满分；项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	2
	

	
	
	拍摄短视频
	100
	2
	考核拍摄短视频数量
	拍摄短视频≥100,得满分；项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	2
	

	
	
	“浦食浦味”品牌非遗工坊建设完成数
	1
	0.5
	考核“浦食浦味”品牌非遗工坊建设情况
	“浦食浦味”品牌非遗工坊≥1得满分；完成建设得2分，未完成不得分。
	0.5
	

	
	
	“茉莉六合”品牌培育孵化乡村好物推荐达人
	10
	1.5
	考核“茉莉六合”品牌培育孵化乡村好物推荐达人情况
	培育孵化乡村好物推荐达人≥10,得满分；项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	1.5
	

	
	
	“茉莉六合”组织参与市场竞标
	20
	1.5
	考核“茉莉六合”组织参与市场竞标情况
	“茉莉六合”组织参与市场竞标≥20，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	1.5
	

	
	
	“固城湖螃蟹”品牌投放曝光量
	500万人次
	1.5
	考核“固城湖螃蟹”品牌投放曝光量受众情况
	“固城湖螃蟹”品牌投放曝光量受众人次≥500万人次，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	1.5
	

	
	
	“固城湖螃蟹”品牌授权主体店
	350
	1.5
	考核“固城湖螃蟹”品牌授权主体店情况
	“固城湖螃蟹”品牌授权主体店≥350，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	1.5
	

	
	
	“乡约栖霞”品牌参加仙林马拉松活动
	1
	0.5
	考核“乡约栖霞”品牌是否参加仙林马拉松活动
	“乡约栖霞”品牌参加仙林马拉松活动，得满分，否则，不得分
	0.5
	

	
	
	“食礼秦淮”品牌制作产品包装
	20万
	2
	考核“食礼秦淮”品牌制作产品包装情况
	“食礼秦淮”品牌制作产品包装≥20万，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	2
	

	
	
	“食礼秦淮”品牌走访农业经营主体数
	200
	2
	考核“食礼秦淮”品牌走访农业经营主体情况
	“食礼秦淮”品牌走访农业经营主体数≥200，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	2
	

	
	质量指标
（6分）
	项目验收合格率
	合格
	3
	考核项目是否验收合格
	2025年度已完成建设的农业品牌各占1分，验收合格得1分，否则不得分。
	3
	

	
	
	稻米质量抽检合格
	合格
	3
	考核稻米质量抽检情况
	稻米质量抽检合格率=100%，得满分，项目任务目标完成率每降低1%,扣权重分的2.5%,扣完为止。
	3
	

	
	时效指标
（13分）
	完成及时率
	完成
	9
	考核项目是否按时建设完成。
	2025年度5个农业品牌各占1分，完成得1分，不完成不得分。
	6
	“食礼秦淮”品牌、“浦食浦味”农业品牌暂未完成项目全部建设内容。

	
	
	及时开展宣传报道
	完成
	4
	考核项目是否及时开展宣传报道。
	2025年度5个农业品牌各占1分，及时完成得1分，报道不及时不得分。
	4
	

	项目效益
（30分）
	经济效益指标（10分）
	品牌授权的销售总额
	≥3亿元
	5
	考核品牌授权的销售总量
	品牌授权的销售总额≥3亿元，得满分；每降低1%,扣对应权重分,扣完为止。
	5
	

	
	
	品牌基地稻谷售价不低于国家发改委发布的收购指导价
	不低于
	5
	考核品牌基地稻谷售价情况
	品牌基地稻谷售价≥国家发改委发布的收购指导价，得满分；每降低1%,扣对应权重分,扣完为止。
	5
	

	
	社会效益指标（10分）
	通过“进公园、进广场、进机关”等活动举办场次
	≥40场
	5
	考察“进公园、进广场、进机关”等活动举办情况。
	“进公园、进广场、进机关”等活动举办≥40场，得满分；每降低1%,扣对应权重分,扣完为止。
	5
	

	
	
	区域公用品牌影响力、知名度不断扩大
	完成
	5
	考察区域公用品牌的影响力，知名度情况。
	根据实际情况进行综合评价。区域公用品牌影响力、知名度不断扩大，得满分；否则根据实际斟酌扣分。
	5
	

	
	可持续发展（10分）
	项目运行情况
	良好
	10
	考察项目运行是否具有可持续发展能力
	根据实际情况进行综合评价。项目可持续发展能力较强，得满分；否则根据实际斟酌扣分。
	10
	

	满意度指标（5分）
	社会评价
（5分）
	满意度
	90%
	5
	评价受益群体或群众对项目实施效果的满意程度
	通过满意度调查表对受益群众进行调查。满意度＞90%，得满分；90%＞满意度＞60%,得分=实际满意度*分值；满意度≤60%,不得分。
	5
	

	总分
	100
	
	
	96
	



